OJA

Critérios de Avaliagiio

Detalhamento

Pes

o

Priscilla

Nota x Peso
Priscilla

CONCEITO DO NEGOCIO

Mercado

Inovagdo e
Criatividade (30)

Apresentar a proposta de valor. Entende-se como proposta de valor, os diferenciais da
empresa que a fazem se destacar no mercado, posicionando-se para o seu publico como
melhor que a concorréncia. A proposta de valor reforga a capacidade da empresa em
resolver as dores do cliente, garantindo melhores resultados em vendas.

1,5

10,5

Apresentar propostas autorais de produtos que tenham um vinculo cultural ou histérico
com a cidade, o estado ou o Sesc Palladium. Entende-se como proposta autoral
produtos que foram criados pelo proponente, que serdo implementados ou que j3 estio
disponiveis para venda.

15

Diversidade de
Pdblico (20)

Enumerar quais segmentos de mercado se pretende atingir. Entende-se por
segmentacdo de mercado a identificagdo de caracteristicas, preferéncias, necessidades
ou hébitos de consumo que apresentem pontos em comum, organizando-0s em grupos
a serem trabalhados (clusters). As bases de segmentacdo seréo definidas e organizadas
pelo proponente (geografica e/ou comportamental e/ou demografica, entre outros).

Apresentar as estratégias e os diferenciais para proporcionar uma 6tima experiéncia de
consumo aos clientes. Apresentar as macro estratégias e os diferenciais, direcionados
para cada segmento estabelecendo conexdes com a proposta de valor.

Diversidade de
Produtos (10)

Apresentar cartela de produtos a serem comercializados na loja, bem como seus pregos
aproximados. A cartela devera oferecer na Loja, produtos criativos que possam
contemplar o tradicional e/ou o contemporaneo como por exemplo artigos de papelaria,
livros, artigos de vestuario e acessérios, artesanato, artigos de viagem, artigos de
decoragdo, preferencialmente com vinculo cultural e/ou histérico com a cidade efou
estado.

Operagio

Impacto Social (20)

Apresentar estratégias de mitigagdo de impactos ambientais. Entende-se por mitigagdo
aces que visam reduzir, reutilizar, reciclar ou remediar impactos gerados pela atividade
realizada na Loja.

Apresentar a rede de fornecedores, considerando que demonstrar a valorizagdo dos
produtores locais (municipio ou estado) se d4 a partir da inser¢do desses produtores na
rede de fornecedores.

Comunicagio

Divulgagio das

Agdes de Ocupagio

(20)

Apresentar Plano de Comunicagdo buscando demonstrar as estratégias de captagdo e
fidelizacdo de publico.

Demonstrar atraves de croqui, imagens, simulagdes 3D, foto montagem ou qualquer
ferramenta que auxilie na visualizagdo do layout do projeto de ocupagdo.

59,5




LOJA

Critérios de Avaliagio

Detalhamento

|Pm| Joyco IN

ota x Peso
Joyce

CONCEITO DO NEGOCIO

Mercado

Inovagio e

Apresentar a proposta de valor. Entende-se como proposta de valor, os diferenciais da
empresa que a fazem se destacar no mercado, posicionando-se para o seu publico como
melhor que a concorréncia. A proposta de valor reforga a capacidade da empresa em
resolver as dores do cliente, garantindo melhores resultados em vendas.

15 8

Criatividade (30)

Apresentar propostas autorais de produtos que tenham um vinculo cultural ou histérico
com a cidade, o estado ou o Sesc Palladium. Entende-se como proposta autoral produtos
que foram criados pelo proponente, que serdo implementados ou que ja estdo
disponiveis para venda.

Diversidade de
Publico (20)

Enumerar quais segmentos de mercado se pretende atingir. Entende-se por segmentagdo
de mercado a identificacdo de caracteristicas, preferéncias, necessidades ou habitos de
CONsuUMo que apresentem pontos em comum, organizando-0s em grupos a serem
trabalhados (clusters). As bases de segmentagdo serdo definidas e organizadas pelo
proponente (geografica e/ou comportamental efou demografica, entre outros).

Apresentar as estratégias e os diferenciais para proporcionar uma dtima experiéncia de
consumo aos clientes. Apresentar as macro estratégias e os diferenciais, direcionados
para cada segmento estabelecendo conexdes com a proposta de valor.

Diversidade de
Produtos (10)

Apresentar cartela de produtos a serem comercializados na loja, bem como seus pregas
aproximados. A cartela devera oferecer na Loja, produtos criativos que possam
contemplar o tradicional e/ou o contempordneo como por exemplo artigos de papelaria,
livros, artigos de vestudrio e acessdrios, artesanato, artigos de viagem, artigos de
decoracdo, preferencialmente com vinculo cultural e/ou histérico com a cidade e/ou
estado.

Operagao

Apresentar estratégias de mitigagdo de impactos ambientais. Entende-se por mitigagdo
agbes que visam reduzir, reutilizar, reciclar ou remediar impactos gerados pela atividade
realizada na Loja.

Impacto Social (20)

Apresentar a rede de fornecedores, considerando que demonstrar a valorizagdo dos
produtares locais (municipio ou estado) se dé a partir da insercdo desses produtores na
rede de fornecedores.

Comunicagao

Divulgagdo das

Apresentar Plano de Comunica¢do buscando demonstrar as estratégias de captagio e
fidelizagdo de piblico.

Agdes de Ocupagio
(20)

Demonstrar através de croqui, imagens, simulagdes 3D, foto montagem ou qualquer
ferramenta que auxilie na visualizacdo do layout do projeto de ocupagio.

b Lasie
Y (R
prisaia v jde nidade

Geféesc ern Minas

63,0




LOIA

Critérios de Avaliagiio

Detalhamento

I Peso l Ricardo |

Nota x Peso
Ricardo

CONCEITO DO NEGOCIO

Mercado

Inovagdo e

Apresentar a proposta de valor. Entende-se como proposta de valor, os diferenciais da
empresa que a fazem se destacar no mercado, posicionando-se para o seu publico como
melhor que a concorréncia. A proposta de valor reforga a capacidade da empresa em
resolver as dores do cliente, garantindo melhores resultados em vendas.

15 4

Criatividade (30)

Apresentar propostas autorais de produtos que tenham um vinculo cultural ou histérico
com a cidade, o estado ou o Sesc Palladium. Entende-se como proposta autoral
produtos que foram criados pelo proponente, que serdo implementados ou que ja estao
disponiveis para venda.

15 5

7,5

Diversidade de
Pablico (20)

Enumerar quais segmentos de mercado se pretende atingir. Entende-se por
segmentacdo de mercado a identificagdo de caracteristicas, preferéncias, necessidades
ou habitos de consumo que apresentem pontos em comum, organizando-os em grupos a
serem trabalhados (clusters). As bases de segmentacgdo serdo definidas e organizadas
pelo proponente (geografica efou comportamental efou demografica, entre outros).

Apresentar as estratégias e os diferenciais para proporcionar uma étima experiéncia de
consumo aos clientes. Apresentar as macro estratégias e os diferenciais, direcionados
para cada segmento estabelecendo conexdes com a proposta de valor.,

Diversidade de
Produtos (10)

Apresentar cartela de produtos a serem comercializados na loja, bem como seus precos
aproximados. A cartela devera oferecer na Loja, produtos criativos que possam
contemplar o tradicional efou o contemporaneo como por exemplo artigos de papelaria,
livros, artigos de vestudrio e acessorios, artesanato, artigos de viagem, artigos de
decoragdo, preferencialmente com vinculo cultural efou histdrico com a cidade efou
estado.

Operagio

Apresentar estratégias de mitigacdo de impactos ambientais. Entende-se por mitigagio
acdes que visam reduzir, reutilizar, reciclar ou remediar impactos gerados pela atividade
realizada na Loja.

Impacto Social (20)

Apresentar a rede de fornecedores, considerando que demonstrar a valorizagdo dos
produtores locais (municipio ou estado) se da a partir da insercio desses produtores na
rede de fornecedores.

Comunicagio

Divulgagio das

Apresentar Plano de Comunicagdo buscando demonstrar as estratégias de captagdo e
fidelizagiio de publico.

Agoes de Ocupagdo
(20)

Demonstrar através de croqui, imagens, simulages 30, foto montagem ou qualquer
ferramenta que auxilie na visualizagio do layout do projeto de ocupacio.

64,5
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sesc ATA DE JULGAMENTO DO PLANO DE NEGOCIO

Local: Sala da Geréncia Sesc Palladium - 5° andar - Data: 07/12/2021
Elaborada por: Joyce Alvim Camargo Horario: 15:00
Assunto: Avaliagao da Proposta Técnica (Modelo de Negocio) - Loja Criativa

Participantes

Joyce Alvim Camargo Coordenadora Administrativa da Unidade do Sesc Palladium
Priscilla D'Agostini de Faria Gerente da Unidade do Sesc Palladium
Ricardo Moreira Gerente da Unidade do Sesc Venda Nova
Pauta
1 Julgamento da Proposta apresentada com base nos critérios descritos no anexo Il - Proposta técnica
' e Proposta de Prego, da Concorréncia n® 0008/2021
Item Agdo | Responsavel | Data Limite | Observagoes
1 Analise dos qyesﬂos da Com|_sséo 7/12/21
proposta técnica Técnica

Detalhamento dos Assuntos Discutidos
O plano de negécios entregue no envelope 01 da concorréncia n® 0008/2021 foi lido individualmente por cada
integrante da comissao técnica e, em seguida, langaram-se as notas também de forma individual, baseado-se na
tabela de pontuagao do edital, conforme anexo Il. Conforme item 3.12 do termo de referéncia, a licitante teria que
atingir o minimo de 60 pontos para classificagdo na porposta técnica. A avaliagdo da comiss&o resultou na
seguinte pontuagao: Priscilla D'Agostini 59,5 pontos, Joyce Alvim avaliou 63 pontos e Ricardo Moreira avaliou
64,5. Desta forma, a pontuagao média alcangada pela proponente foi 62 pontos e, pelos critérios estabelecidos
em edital, a empresa pode ser considerada apta tecnicamente. A saber, em um consenso destacamos que, a
empresa proponente recebeu as seguintes notas, considerando a média:
1) Inovagéo e Criatividade: 19 pontos
2) Diversidade de Publico: 10 pontos
3) Diversidade de Produto: 7 pontos
4) Impacto Social: 13 pontos
5) Divulgacéao das agdes de ocupagéo: 14 pontos
Conforme direcionamento do Edital — Concorréncia Sesc em Minas n°0008/2021, esta Ata segue para Comiss&o
Permanente de Licitagdo para andamento conforme tramites do processo licitatorio.

Sem mais nada a declarar pela Comisso, finalizamos a reunio.

Préxima reunido? Sim O Data: Nao se aplica
Nao @
Ricardo Augus
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